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I. ANTECEDENTES

En el afio de 2005, fue publicado en el Diario Oficial de la Federa-
cién un articulo 6 bis, que pretende ser una norma cuyo ambito de
validez sea todo el campo del derecho mercantil, y que establezca
para los gobernados, las sanciones necesarias a fin de evitar conduc-
tas que se puedan traducir en lo que se conoce como “competencia
desleal’”.

Este pequefio trabajo busca analizar si efectivamente el derecbo
positivo mexicano requeria una norma en ese sentido o si ya tenia-
mos un ordenamiento que preveia la competencia desleal asi como
su sancién, y en caso de que si fuera necesaria una nueva norma
juridica, si el legislador al incorporar el articulq 6 bis, cumpliod con
su cometido y pudo crear un supuesto normativo que gstablecnera
una sancién ante la “competencia desleal’’, que cumplle_ra con las
caracteristicas que deben tener las disposiciones en materia mercan-

til, es decir, celeridad y efectividad.
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784 ALFREDO TRUJILLO BETANZOS

Para abordar este tema, se debe afirmar en primer término, que la
concurrencia mercantil puede entenderse como la participacién o
competencia de dos o mas sujetos en una actividad comercial, ofre-
ciendo sus productos o sus servicios al publico y rigiéndose por la
ley de la oferta y la demanda, buscando en todo momento, y en
la medida de lo posible, evitar factores externos que distorsionen el
mercado.

En el sistema econémico conocido como “economia de merca-
do”, propio de los paises capitalistas, la concurrencia implica la libre
competencia entre los comerciantes, con reglas claras de juego y con
la obligacién por parte del Estado, de proporcionar una certeza juri-
dica, mediante normas claras, que no tengan otra finalidad mas que
el bienestar de los consumidores y sin llegar a convertirse en obs-
taculo para el desarrollo econdémico.

Este tema reviste especial importancia en nuestros dias, ya que
VIVImOs inmersos en una competencia econdmica derivada de la glo-
balizacion, la cual no es un fenémeno ideolégico de izquierda o neo-
liberal, sino que su origen hay que encontrarlo en el progreso y
las innovaciones en los transportes, comunicaciones y medios de
informacioén.!

Meéxico, como pais que busca su desarrollo econémico, participa
en el “concierto de las naciones” y por consiguiente debe contar con
leyes que fomenten y permitan la libre competencia por una parte, y
por otra, brinden seguridad juridica a los gobernados, lo cual redun-
da siempre en un beneficio para la sociedad.

Estas leyes, no deben ser un catalogo de buenas intenciones, sino
que deben influir en la realidad y ser tiles para el desarrollo de la
economia del pais.?

"' PAzos, Luis, Globalizacion, riesgos y ventajas, Diana, México, 2002, p. 17.

? Es una clara tendencia en nuestros organos legislativos a lo largo de la historia,
pensar que al establecer disposiciones legales, mediante la emisién de nuevos ordena-
mientos legales, podemos cambiar la realidad del pais; basta con ver todo nuestro bagaje
legislativo del siglo XIX, para darmos cuenta como “buenas legislaciones” que no estan
acompafiadas de “buenos ciudadanos” sirven para muy poca cosa.
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1. Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos

En el sistema juridico mexicano, el fundamento legal de esta libre
competencia o concurrencia, es la libertad de comercio que estable-
ce el articulo 50. de la Constitucion, segtin el cual: “a ninguna perso-
na podra impedirse que se dedique a la profesion, industria, comercio
o trabajo que le acomode, siendo /icitos™.

Su ejercicio, segun se sefiala en el mismo precepto, “sélo podra
vedarse por determinacion judicial cuando se ataquen los derechos
de tercero, o por resolucion gubernativa, dictada en los términos que
marque la ley, cuando se ofendan los derechos de la sociedad”.

El maestro Juventino V. Castro denomina a este derecho como
garantia ocupacional,’® la cual no es un derecho absoluto sino que
tiene limitaciones, pero a la vez, seguridades juridicas, las cuales a
continuacion se analizan.*

A. Conductas ilicitas

En virtud de que la Constitucion no tiene una defmicic'.m.de la ilicitud,
es menester recurrir al concepto que da el Cédigo Civil Federal so-
bre la “ilicitud”, al cual haremos mencion mas adelante y que sleﬁ'ala
que “es ilicito el hecho que es contrario a las leyes de orden publico
o a las buenas costumbres”. ' '

Si bien, el Cdigo Civil Federal no determina cudles son las leyes
de orden publico, se han unificado los criterios en el .sentldo de que
las leyes de orden publico son aquellas que .regulan directamente lqs
intereses del Estado y de la sociedad; es decir, no quedan comprendi-
das las que tinicamente regulan intereses particulares.’

Por otra parte, son buenas costumbres, .aquellas que en un mo-
mento dado, en un lugar concreto se consideran perrmtndgs por no
dafiar o molestar los intereses y sentimientos del grupo social, sebgun
un promedio ideal que evidentemente resulta impreciso y vago.

3 CASTRO, Juventino V., Lecciones de garantias y amparo, Porria, México, 2a. ed.,

1978, p. 75.
4 Idem.
5 Idem.
6 Idem.
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No obstante lo poco preciso del término “buenas costumbres”,
considero que es correcto que sea considerado como causa de la
ilicitud, ya que al evolucionar la sociedad dia a dia, la legislacion
debe brindar al juez las armas necesarias para poder adaptar la legis-
lacion al momento historico en que vive una comunidad y de esta
manera evitar que el ordenamiento legal sea s6lo un conjunto de nor-
mas vacias sin contenido real.’

B. Limitacion por resolucion judicial

En materia penal es claro que un individuo puede ser sancionado con
la suspension o privacion de derethos, y dentro de ellos, esta el de
ejercer una profesion o actividad.®

También podemos encontrar este tipo de limitaciones en normas
civiles, mercantiles o laborales que permiten la limitacién del ejerci-
cio de una actividad por diversas circunstancias.’

C. Limitacion por resolucion gubernativa

Esta limitacion practicamente no es independiente, ya que cualquier
resolucion de la autoridad administrativa deberéa basarse en una ley
que lo sea desde el punto de vista formal y material.!”

D. Limitacion a actividades reguladas

También es una limitacion la que existe respecto a determinadas ac-

tividades que requieren determinada capacitacion profesional debi-
damente acreditada y reconocida.

7 Cabe aqui hacer el comentario respecto a que, si es necesario que la legislacion civil
sea adaptable a las nuevas necesidades de la sociedad, con mucha mas razén la legislacion
mercantil, ya que las conductas que son reguladas por este ordenamiento cambian de dia
a dia. Tal vez uno de los grandes problemas que nuestra legislacion mercantil tiene hoy es
que en muchas de sus disposiciones se ha quedado rezagada y la autonomia de la voluntad
a través de figuras innominadas ha tenido que llenar este vacio.

# Ibidem, p. 76.

9 Idem.

19 Idem.
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En estos casos, generalmente se requiere la obtencion de un titulo,
debidamente registrado, asi como la expedicion de la cédula profe-
sional, lo cual constituye una limitacion ocupacional y que puede
motivar responsabilidades penales para el caso de que no se cumpla
con los requisitos establecidos en la ley."! :

Finalmente, también encontramos como limitacion, la que existe
respecto al trabajo de los menores de edad, en los términos del articu-
lo 123 de la Constitucién y su ley reglamentaria.'? 1o

Generalmente, las garantias constitucionales se traducen unica-
mente en que el Estado no se opondra al ejercipio _Qe lps derechos
garantizados, salvo las limitaciones que la Copstntucnqn impone a las
propias garantias; sin embargo, algunas garantias c_opg@cnonqles van
mas lejos, y ordenan al Estado que adopte una posicion no pasiva sino
activa, frente al ejercicio de los derechos por parte de }as personas,
surgen asi, las “seguridades constituciopale_s " para el libre lt}:Jercmo
de un derecho que el propio texto const1tucwngl reconoce. '

De esta manera, el articulo quinto constitucional establece las si-

' uridades. ; g
guf: t;:rfee gﬁnal del priiner parrafo del mencionafio grtmulo senalla:
“nadie puede ser privado del producto de su trabajo, sino por rlesi u-
cion judicial”, Este principio se encuentra reglamentado en la Ley

1 del Trabajo. _
Fe%:rrﬁpoco, nadif: puede ser obliga@o a presttzii:n tire:;lzzjos personales

' justa retribucion y sin su propio consen ;
SlnEl;lt:Jiusseguridad, no eg’un derecho absoluto, ya que gs ;()llgnginc\g;te
valido el trabajo impuesto como una pena por la autoln a : J:,tera My
otro tipo de trabajos como son los electorales, censales, € \c{emo q -
Otra seguridad consiste en que no s€ puede z_ldmmr %(it; et

tenga por objeto el menoscabo, la pTrdl'g? gails z:lrrevoca

I a persona, por cualqui usa. , )
- éill ll)lil;n;: gset; plr)evista laplibertad del individuo, este articulo re

afirma su libertad en el &mbito laboral."s

' Idem.
12 Ibidem, p. 78.
13 Idem.
4 Ibidem, p. 80.
1S Idem.
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No obstante la garantia constitucional antes analizada, en una eco-
nomia de mercado, lamentablemente no existe esa “‘mano invisible”
que lo controla y por consiguiente, no se cumplen las caracteristicas
de un mercado perfecto e ideal donde los oferentes en igualdad de
circunstancias se presentan ante un universo de consumidores bien
informados que no son inducidos a adquirir bienes por causas distin-
tas a la calidad de los productos, su costo y en términos generales, el
beneficio para el consumidor.

Esta situacion, que debe ser reconocida por el Estado, lo lleva a la
necesidad de intervenir, en la medida de lo posible, para corregir las
anomalias en el trafico comercial y evitar que haya entre otras
interferencias, una competencia desleal, pero sin caer, o mejor dicho
sin volver a caer, en los vicios del viejo populismo, donde el gobier-
no en lugar de corregir los puntos oscuros que impedian la libre com-
petencia en el mercado, lo distorsioné con grandes dafios para la
economia de la nacion.

El respeto a la propiedad privada, la libertad econémica y la libre
competencia son requisitos indispensables para un pais que quiere
desarrollar su economia. El valor supremo que tiene el ser humano
es la “libertad” y ésta sélo puede ser limitada, cuando su ejercicio
dane la libertad de los demas individuos.

A lo largo de la historia, las empresas y medios de produccién que
son administrados por el Estado, han resultado improductivos e in-
capaces de abastecer a los ciudadanos de los “beneficios sociales”
que pretenden proporcionar y ademas, dichos beneficios son amplia-
mente superados en los paises que poseen una economia de libre
mercado.'¢

Podemos afirmar que no hay peor empresario que el Estado y €s
por eso que su funcion no es generar riqueza, sino dar los mecanis-
mos necesarios a fin de que sea la sociedad la que la cree, pues la
funcién del Estado es brindar la “seguridad juridica” necesaria para
que se dé la libre concurrencia dentro del mercado.

Dentro de estos mecanismos, de los que se sirve el Estado para
permitir la libre y sana concurrencia en la economia, encontramos el

16 Milton FRIEDMAN citado en HERRERIAS, Armando, Fundamentos para la historia
del pensamiento econémico, Limusa, 3a. ed., México, p. 310.
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articulo 28 constitucional, que en términos generales prohibe los
monopolios y los actos que atentan contra la libre concurrencia, y
reitera este principio, con una redaccion ambigua que admite que se
restrinja la libertad de comercio cuando ocasione “ventajas indebi-
das a favor de una o varias personas y con perjuicio del publico en
general o de alguna clase social”. . i J

En el ejercicio de esta facultad, el Estado ha intervenido en dispo-
siciones como las contenidas en la Ley de la Propiedad Industrial y la
Ley Federal de Proteccion al Consumidor, las cuales se analizan a
continuacion.

2. Ley de la Propiedad Industrial

La Ley de la Propiedad Industrial sefiala como infracciones las si-
guientes:'” “Realizar actos contrarios a los l?uenps usos y costum-
bres en la industria, comercio y servicios que impliquen competer'l’cm
desleal y que se relacionen con la mate’ria que esta ley regula”, y
posteriormente, en la fraccion X del articulo 213 e:st.ablece que se
considera como infraccion:"Intentar o lograr el proposito de despres-

tigiar los productos, los servicios, la actividad industrial o comercial

o el establecimiento de otro™.'®

Ley de la Propiedad Industrial fue qurosada por
istrativas y por consiguiente disminuyeron las
dencia consistente en despenalizar algunas con-

i) ¢ o X
ductas para regularlas como infracciones ad@msﬂ*a}wag es 'unaso::;!tarc(;g:soq‘;l:n;efe‘n
como causa la suposicion de que la complejidad e |mpllca_c10n§ o aF:: o s
muchas ocasiones no resultan adecuados para resolver el txpDo :t :lmanera At ey
que se presentan y que implican una violacion de derechos. ; e eic’m admini;trativa, )
ra que el tratamiento de las conductas bajo el esquema de infracc o a la conducta lesiva.
mite una reaccion mas rapida del aparato juridico, para poner reme Rfacelores pernie 1t
Ademis se considera que la regulacion de estas conductas cor,:;; s g GEREH Tn cfectd
mas eficaz imposicion de sanciones economicas, que SZ C(i)l?ziltos de que se trata, en los
ejemplificativo y preventivo muy adecuado para el tipo de i que la sancion tenga esta
que el contenido patrimonial de los dergchos parece‘sugel Lqe e lo Propiedad Indus-
misma orientacién, JALIFE DARE, Mauricio, Comentarios a la Ley
trial, Porriia, México, 2002, pp-544 y o % imera del articulo 213 “costumbre
'% Sobre los conceptos establecidos en la fraccion pnmet.“a o aclina por darles distin-
comercial” y “usos comerciales”, un gran sector dela dQC"i‘én ue expresan son tan ambi-
to significado , sin embargo, los argumentos d¢ d|feren§ mfo an(t]erior. la ley los utiliza en
guos, que dificilmente se pueden distinguir; aQemés o tos ver ibidem p. 548.
forma indistinta. Para un analisis de los mencionados concep

' A partir de las reformas de 1994, la
lo que respecta a las infracciones admin
conductas tipificadas como delitos. La ten
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La hipétesis normativa se refiere a que se logre o intente despres-
tigiar los servicios, productos o establecimiento de otro, lo que pue-
de darse por diversas maneras y mecanismos, no solo a través de lo
que es conocido como “publicidad comparativa”.'?

La propia fraccion X del articulo 213 de la mencionada ley, que
sefiala la infraccion a que hace referencia los parrafos precedentes,
establece una excepcién a la infraccion al sefialar: “No estd com-
prendida en la disposicion la comparacion de productos o servicios
con el propésito de informar al publico, siempre que dicha compara-
ci6n no sea tendenciosa, falsa o exagerada, en los términos que esta-
blecen la Ley Federal de Proteccion al Consumidor™.

La finalidad de esta excepcion es hacer explicita la particular cues-
tion de que, de ser legal la publicidad comparativa realizada, no debe
considerase como pretendido o logrado el proposito de desprestigiar
los productos o servicios de alguien, ya que la finalidad en la econo-
mia de mercado, es que el consumidor esté informado sobre las bon-
dades y defectos de los productos que existen en el mercado y por
consiguiente, la comparacion por si misma no esta prohibida, sino
que al contrario, el Estado busca fomentarla, para tener un grupo de
consumidores mejor informado.

Es oportuno realizar una critica sobre lo antes mencionado, puesto
que el tema antes abordado, no deberia estar regulado en esta ley, ya que
no es de su ambito de competencia, puesto que no es propio de esta
materia regular la actividad entre comerciantes, ademas de que im-
plica la concurrencia de competencias, entre la Procuraduria Federal
del Consumidor y el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial.

De la propia disposicion legal, se desprende que siempre se reque-
rira la intervencién de la Procuraduria Federal del Consumidor
en cualquier conflicto que surgiera, ya que ésta es el parametro para
determinar la legalidad de la publicidad realizada, y con base en
esto determinar si se constituye un desprestigio de los productos o
servicios de otro competidor.

Por consiguiente, en cualquier caso en que la solicitud de declara-
cion administrativa de infraccién planteada ante el Instituto Mexica-
no de la Propiedad Industrial con base en esta fraccion invoque a la

19 Ibidem, p. 568.
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publicidad como medio para que se logre el desprestigio de los bie-
nes o servicios de un competidor, el Instituto no estara en aptitud de
evaluar si la conducta es o no contraria a las reglas que sobre el par-
ticular prescribe la Ley Federal de Proteccion al Consumidor, de-
biendo recurrir a la Procuraduria Federal del Consumidor, como
autoridad especializada en materia de publicidad para obtener de su
parte la opinién o dictamen sobre el particular.?’ :

Sin embargo, mientras la Ley Federal de Proteccion al Consumi-
dor, como veremos mas adelante, busca preservar los intereses de los
consumidores como destinatarios de la publicidad, en el sentido de
asegurarse de que la informacion que habran de recibir es objetiva,
veraz y confiable, y s6lo como una consecuencia secundana_(’ie los
limites impuestos por la normativa se genera la proteccion de
los intereses del competidor afectado, en la materia de propiedad
industrial, la fraccion X del articulo 213 esta o!'ientada de manera
preponderante, a la preservacion de valores propios de la competen-
cia, protegiendo a la empresa de los ataques injustificados e ilegales
de un competidor. i

En este sentido, el precepto adquiere una trascendencia vital, al no
constrefiirse s6lo a casos de publicidad, sino a cualquier tipo de acti-
vidad que pueda representar un desprestigio para el competidor
afectado.?! v '

Por consiguiente, en el caso de publicidad agraviante que es'p!an-
teado ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial, tnica-
mente éste tendra que solicitar la intervencion de la _Plrocuradur;a
Federal del Consumidor para contar con la determinacion Qe que la
misma resulta tendenciosa, falsa o exagerada de f:onforrmd?d gon
la Ley Federal de Proteccion al Consumidor; y si dicha autoridad es

enterada de la existencia de un tipo de publicidad que resulta con-

_ s . ¢ a,
traria a sus normas, su intervencion oficiosa estaria as%gnu:;ago_
en términos de su propia norma, para ordenar‘la suspensrle s
rreccién de la misma y para imponer las sanciones que

procedentes.??

20 Jbidem, p. 569.
2 Idem.
2 Ibidem, p. 570.
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Por lo que respecta a las sanciones a las conductas ilicitas a que
hemos hecho referencia, el articulo 214 de la citada ley establece
que pueden ser:

“I. Multa hasta por el importe de veinte mil dias de salario minimo general
vigente en el Distrito Federal.

I1. Multa adicional hasta por el importe de quinientos dias de salario mini-
mo general vigente en el Distrito Federal, por cada dia que persista la
infraccion.

III. Clausura temporal hasta por noventa dias.

IV. Clausura definitiva.

V. Arresto administrativo hasta por 36 horas”.

Los criterios que la autoridad seguira para la determinacion de las
sanciones seran: el caracter intencional de la conducta, las condicio-
nes economicas del infractor y la gravedad que la infraccion impli-
que en relacion con el comercio de productos o la prestacion de
servicios, asi como el perjuicio ocasionado a los directamente afec-
tados, en los términos del articulo 220 de la Ley de la Propiedad
Industrial.

Finalmente, debemos mencionar que la investigacion de las in-
fracciones se realizara de oficio o a peticion de parte interesada, se-
gun se sefiala en el articulo 215 de la mencionada Ley.

3. Ley Federal de Proteccion al Consumidor

La Ley Federal de Proteccion al Consumidor establece las conductas
u omisiones por parte de los proveedores de bienes o servicios que
son consideradas ilicitos, en virtud de resultar una trasgresion a los
derechos basicos de los consumidores.

En forma incorrecta, al copiar la legislacion vigente en el ordena-
miento legal brasilefio, en vez de hablar de los derechos basicos de
los consumidores, nuestro legislador prefirié denominarlos princi-
pios basicos,” los cuales son los siguientes:

 FAVELA, citado en GARCIA GARCIA, Rodolfo, Tratado sobre derecho de proteccion
al consumidor, Porria, México, 2005, p. 32.
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I. La proteccion de la vida, salud y seguridad del consumidor contra los
riesgos provocados por productos, pricticas en el abastecimiento de pro-
ductos y servicios considerados peligrosos o nocivos.

I1. La educacién y divulgacion sobre el consumo adecuado de los productos
y servicios, que garanticen la libertad para escoger y la equidad en las
contrataciones.

ITI. La informacién adecuada y clara sobre los diferentes productos y servi-
cios, con especificacion correcta de cantidad, caracteristicas, composicion,
calidad y precio, asi como sobre los riesgos que representen.

IV. La efectiva prevencion y reparacion de dafios patrimoniales y morales,
individuales o colectivos.

V. El acceso a los 6rganos administrativos con vistas a la prevencion de da-
fios patrimoniales y morales, individuales o colectivos, garantizando la pro-
teccion juridica, econdmica, administrativa y técnica a los consumidores.
VI. El otorgamiento de informacion y de facilidades a los consumidores
para la defensa de sus derechos.

VII. La proteccion contra la publicidad engafiosa y abusiva, métodos co-
merciales coercitivos y desleales, asi como contra prictica y cldusulas
abusivas o impuestas en el abastecimiento de productos y servicios.

VIII. La real y efectiva proteccion al consumidor en las transacciones
efectuadas a través del uso de medios convencionales, electrénicos, opti-
cos o de cualquier otra tecnologia y la adecuada utilizacion de los datos
aportados, y I

IX. El respeto a los derechos y obligaciones derivados de las felgcmnes de
consumo y las medidas que garanticen su efectividad y cumplimiento.

Para efectos de esta investigacion, son las fracci'opes I1I, Vl.y VII,
que se extienden a la proteccion contra la publicidad enganosa y
abusiva, métodos comerciales coercitivos y desleales, asi como con-
tra las practicas y cldusulas abusivas o impuestas en el abastecimien-
to de productos o servicios las que nos interesan.

El desarrollo de esta proteccion lo encontramos principalmente en
el capitulo 11 de la mencionada ley, el cual esta destinado a la infor-
macion y publicidad.

Para proteger los derechos
la informacién contenida en los productos debe ten

siguientes caracteristicas.**

del consumidor, la publicidad asi como
er entre otras, las

24 Ibidem, pp. 36 y 37.
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A. Veracidad

La informacion debe contener datos verdaderos, por lo cual el pro-

ducto o servicio debe corresponder a los elementos aportados sobre
los mismos en la publicidad.

B. Posibilidad de comprobacion

La informacion debera elaborarse con justificacién respecto de las
caracteristicas del producto o servicio en particular.

C. Precision

Se prohibe la utilizacién de publicidad enganosa, la cual se concreti-
za cuando contiene algin elemento que induzca o pueda inducir a
error al consumidor, por ser falsa, inexacta, exagerada, parcial,
artificiosa o tendenciosa.

Es prudente también hacer mencién al articulo 32 que senala:

“La informacién o publicidad relativa a bienes, productos o servicios que
se difundan por cualquier medio o forma, deberan ser veraces, comprobables
y exentos de textos, didlogos, sonidos, imégenes, marcas, denominaciones
de origen y otras descripciones que induzcan o puedan inducir a error o
confusion por engafiosas o abusivas.

Para los efectos de esta ley, se entiende por informacién o publicidad enga-
fiosa o abusiva aquella que refiere caracteristicas o informacién relaciona-
das con algun bien, producto o servicio que pudiendo o no ser verdaderas,
inducen a error o confusi6n por la forma inexacta, falsa, exagerada, parcial,
artificiosa o tendenciosa en que se presenta.

La informacién o publicidad que compare productos o servicios, sean de
una misma marca o de distinta, no podra ser engariosa o abusiva en términos
de lo dispuesto en el parrafo anterior. La Procuraduria podra emitir linea-
mientos para la verificacion de dicha informacién o publicidad a fin de evi-
tar que se induzca a error o confusién al consumidor”.

Es publicidad engafiosa tanto la que hace caer en un error al con-
sumidor respecto de los elementos esenciales del producto o del ser-
vicio como la que tiene la aptitud de hacer caer en ese error,
independientemente de que se logre o no este resultado. Esta aptitud
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de inducir al error puede deberse tanto a afirmaciones contenidas en
. - -
i 1S10nes.
la publicidad como a om '

%n el primer caso, se contempla la necesidad de proteger]a los
consumidores de cualquier dafio o posible dafio originado por la pu-
blicidad enganosa. . . :

No se requiere que se haya producido qfectlvgmenlte un dafio ;n el
comportamiento econdémico del consumidor, sino solo que se haya

b o
dado esa posibilidad.

Por lo que respecta al segundo supuesto, estamos hab}ando (Eleeclz
publicidad desleal, respecto de la que se estima que no solo Sl:lii: :
al competidor con la publicidad engafiosa, sino que esta p(;l =
engafiosa también afecta el interés genelral de los co;sT:;O:);rgé .

] jonar que la mencionada

Finalmente, debemos menci . e I

ia Federal del Consumidor par '

cultades a la Procuraduria de B
correccién o suspension de la publicidad que pretenda confun
engafiar a los consumidores. ey ' .

gEsta facultad se ejerceria sin perjuicio dela mtgrvepc;o: gc:lntidades
disposiciones legales asignen a distintas dependencia

sintiamandi 2R .

v i eses
pu}})EIrllcvirtud de que la ley tiene como finalidad proteger lorsdlonstez o
. e b -

de los consumidores, la mencnona(_if\ ley prohibe l:;oa;zlsl st

os de conducta o cualquier colusion entre provees en’ e
5 otras personas, encaminados a ocultar informacion en p

consumidores. eaddidh
lOSComo antes lo hemos expresado, esta ley protege alm

co forma indi - ir, al proteger al con-
mpetencia desleal, en irecta; es decir, a
t l Sl l, l bl

- etidor.
sumidor como consecuencia se protege al comp

4. Convenio de Paris para la Proteccion
de la Propiedad Industrial

alado con anterioridad,

. o emos sefl .
No obstante las disposiciones que ! eal en nuestro sistema

la prohibicién general de la competencia desl

25 FAVELA, citado en ibidem, p- 33.
26 FAVELA, citado en ibidem, p. 54
27 FAVELA, citado en idem.

28 FAVELA, citado en ibidem, p- 55.
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legal, hasta ahora, no estaba contemplada en una disposicion interna
de cardcter general, sino en un tratado internacional, que es el Con-
venio de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial de 1883
y revisado por ultima vez en 1975, mismo que fue publicado en el
Diario Oficial de la Federacion en 1976 y que en términos del ar-
ticulo 131 constitucional es una norma con plena eficacia en el Esta-
do mexicano no obstante que no haya sido incorporado a nuestro
ordenamiento legal mediante una ley en sentido formal y material.

El articulo 10 bis de dicho convenio define a la competencia des-
leal como “todo acto de competencia contrario a los usos honestos
en materia industrial o comercial” y en particular prohibe:

l. C ualquier acto capaz de crear una confusion, por cualquier me-
le' que sea, respecto del establecimiento, los productos o la
actividad industrial o comercial de un competidor.

Las aseveraciones falsas en el ejercicio del comercio, capaces

de desacreditar el establecimiento, los productos o la actividad

1ndu§trial 0 comercial de un competidor.

3. Las indicaciones o aseveraciones cuyo empleo, en el ejercicio
del comercio, pudieren inducir al publico a error, sobre la na-
turaleza, el modo de fabricacion, las caracteristicas, la aptitud
en el empleo o la cantidad de los productos.

)

hnleste punto es prudente sealar que el articulo 418 del proyecto
de Codigo de Codigo de Comercio de 1966, contemplaba diversas
qonductas sancionables, entre las cuales se establecian: “realizar ac-
tividades encaminadas a evitar o dificultar el acceso de la clientela”:
“sonsacar a los trabajadores o empleados de una empresa” y “cuales:
quiera otros actos analogos encaminados a desviar la clientela de
otro comerciante”.
_ ‘C omo lo hemos dicho, este tratado no requiere para su incorpora-
cion en nuestro ordenamiento legal, una actividad por parte del 6rga-
no legislativo, ya que la Constitucion le reconoce, plena vigencia.?

29 . Y <
L lnc!uso la Corte ha resuelto en el sentido de considerar a los tratados internacionales
Jerarquicamente por encima de las leyes federales y en un segundo plano respecto de la

Constitucién federal. Instancia Pleno. Novena ¢ F : ‘ i
Federacion, Tesis LXXVII/99. poca. Fuente: Semanario Judicial de la
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II. DERECHO COMPARADO

Debido a la estrecha relacion comercial que tenemos con los Estados
Unidos de América, es comin que en muchas ocasiones, las nuevas
figuras que por necesidad del trafico comercial se incorporan a nues-
tro derecho, se busquen analizar a la luz del derecho anglosajon, lo
cual en mi opinién no es correcto ya que este sistema juridico tiene
caracteristicas especiales que en la mayoria de los casos son incom-
patible con el sistema latino.

Es por eso que en este pequefio trabajo, he buscado analizar el
tratamiento que a esta materia dan ordenamientos legales con la
misma herencia juridica latina que nosotros, y asi, se analizan
a continuacion los ordenamientos legales de Espaifia, Francia y

Argentina.

1. Espana

En Espaiia existe la Ley 3/1991 de Competencia Desleal que ofrece
una tutela a los empresarios perjudicados por actos de competencia
desleal, y ha extendido esa proteccion a otras personas afectgdas_ en
sus intereses por esos actos. Para ello, ha legitimado para ejercitar
las acciones contra el acto de competencia desleal no sélo a los di-
rectamente perjudicados o amenazados (frecuentemente los empre-
sarios o competidores) sino también a otras personas cuyos Intereses
se vean perjudicados o afectados por dichos actos (como pueden ser
las asociaciones de competidores, asociaciones profesionales, de con-
sumidores, etcétera).

Esta defensa esta reservada, en principio al Tri.bunal de Defensa
de la Competencia, pero también se puede acudir a los tribunales

ordinarios.
La ley senala que s .
sulte objetivamente contrario a

e reputa desleal todo comportamiento que re-
las exigencias de la buena fe”, des-
prendiéndose de los demas articulos, que la competencia desleal es
todo comportamiento de una persona que opere en gl mercado espa-
fiol, con la finalidad de difundir sus propias prestaciones O }as de un
tercero, siempre que dicho comportamiento resulte objetivamente
contrario a las exigencias de la buena fe.
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De la exposicion de motivos se reconoce que la intencion del le-
gislador es que esta nocion de competencia desleal también sea apli-
cable a los artesanos, agricultores, profesionales, etcétera.

Para que se actualice la hipotesis normativa, no se exige la exis-
tencia de una relacion de competencia entre el sujeto activo y pasivo,
ya que, segun considera la doctrina espaiiola, dentro del concepto de
acto de competencia desleal han de comprenderse no sélo los actos
realizados por un empresario que fabrica los mismos productos que
otro, sino también los actos que se presentan cuando los empresarios
tienen acceso al mercado ofreciendo proyectos y servicios que se
relacionan entre si, como sucede con las conductas desleales de una
empresa en relacion con otra empresa situada en un estadio distinto
del proceso econémico.

~ Los actos considerados como competencia desleal por la legisla-
c10n espanola se pueden clasificar de la siguiente manera:

a) Vs. competidor determinado

Denigracion

Cqmparacién que no sea analoga o comparable
Imitacion de prestaciones de un tercero

Aprovechar en forma indebida la reputacion de otro
Inducir a que se viole un secreto industrial

o0 Fe

b) Vs. el buen funcionamiento del mercado en general
Confusion de actividad o establecimientos ajenos
Inducir al error
Obsequios que practicamente obliguen a comprar determina-
dos productos

Agrovecharse de una ventaja competitiva adquirida por infrac-
c1on de las leyes

e. Discriminacion al consumidor

f. Vender en formas sistematica por debajo del precio

o TP X

e

Las acciones que derivan de la ley y que es importante tomarlas en
cuenta para cuando hablemos de la situacién mexicana son:

a) Dcc!arativa de deslealtad del acto
b) Accion de cesacion del acto
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c) Accion de remocion de los efectos

d) Accion de rectificacion de la informacion engafiosa
e) Accién de resarcimiento de dafios y perjuicios

f) Accion de enriquecimiento injusto

Ademas de esta ley, también existe proteccion en otros ordena-
mientos como son el Codigo Penal, la Ley de Patentes y la Ley Gene-
ral de Publicidad.*

2. Francia

En Francia, la jurisprudencia fue la que desarrollé la teoria de la
competencia desleal que autoriza a las victimas de conductas contra-
rias al correcto funcionamiento del comercio a exigir la responsabi-
lidad civil.

A falta de un texto que regulara en términos generales la compe-
tencia desleal, la jurisprudencia basé la accion en los articulos 1382
y 1383 del Codigo Civil. . .

Las resoluciones judiciales no solo se limitaron a la indemniza-
cion al afectado, sino que también hay medidas administrativas ten-
dientes a evitar la continuacion de la conducta desleal.

La doctrina distingue entre la competer}cig desleal que es la que
tiene que seguir la via civil y la competencia ilegal que si tiene legis-
lacion particular (ya sea en materia pengl o de propiedad industrial),
y distingue cuatro clases de competencia desleal:

tar mediante informa-

a) La denigracion. Consiste en desacredi '
roducto mediante una

cién a la clientela a una persona o un p
informacion dolosa o peyorativa. 2 bl'
b) La confusion. Consiste en imitar noml?res comerciales, publi-
cidad, marcas, etcétera, de los competidores para provocar un

error en los consumidores. y
c) “Le parasitisme économique”. Su t_raduccmp al castellano es
algo asi como, la conducta economica parasitaria, que consis-

/. Universidad Pontificia

nual de derecho mercanti :
e Instituciones de derecho

ANCHEZ CALERO, Fernando,
drid, pp. 127 y ss.

30 RyIz DE VELASCO, Adolfo,

Comillas, Madrid, pp. 95 y 88+ Y S
mercantil, vol. I, McGraw-Hill, 23a. ed., Ma
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te en utilizar exactamente los mismos elementos que un com-
petidor usd, para hacer una empresa similar que acapare su
clientela.

d) Desorganizacion de una empresa o su marcha. Se utilizan di-
versos métodos, desde la incitacion a obreros a rescindir sus
contratos laborales, hasta la divulgacion de secretos comercia-
les o industriales.3!

3. Argentina

La disposicién del Codigo Penal que habla de la competencia desleal
senala: “Sf:ré reprimido con multa de mil a cuatro mil pesos, el que
por maquinaciones fraudulentas, sospechas malévolas o cualquier
mgdlo de propaganda desleal, tratare de desviar, en su provecho, la
clientela de un establecimiento comercial o industrial” (articulo 159).
De este articulo se desprende que los elementos del tipo penal son:
maquinaciones fraudulentas, sospechas malévolas o cualquier me-
dlo de propaganda desleal. Dentro de este concepto caben cualquier
tipo de maquinacion fraudulenta, pero al ser redundante el articu-
lo busca prever todas las posibilidades.

Tratar de desviar. No es necesario que se logre el cometido, basta
que los actos tengan la intencion.

- Adiferencia de lo que ocurre en Espafia, la doctrina argentina con-
sidera que tanto el sujeto activo como el pasivo de la conducta deben
ser comerciantes o industriales, de ramo afin o idéntico; por consi-
guiente al estar hablando de un tipo penal y no permitirse la analogia,
quedan excluidas las personas que ejerzan una profesion liberal. Este
criterio ha sido corroborado por el poder judicial argentino mediante
una tesis jurisprudencial.

Finalmente hay que mencionar, que ademas de la sanci6n penal, el
afectado podra recurrir a la via civil para pedir dafios y perjuicios.*?

3 RIPERT, G., ROBLOT, R., Traité de droit comercial, t. 1, L.G.D.J., 17a. ed., pp.

506 vy ss.
2 Enciclopedia Juridica Omeba, 1. 111, Driskill, Buenos Aires, 1998, voz “competen-

cia desleal”.
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III. ARTICULO 6 BIS DEL CODIGO DE COMERCIO

En sesion de fecha 16 de marzo de 2004, la Secretaria dio cuenta al
Pleno de la Camara de Diputados de la minuta con proyecto de de-
creto por el que se adicionaba un articulo al Codigo de Comercio,
especificamente el articulo 6, actualmente derogado, con disposicio-
nes en materia de competencia desleal entre comerciantes. El texto
de la iniciativa era el siguiente:

Articulo 6. Los comerciantes deberan realizar su actividad de acuerdo con
los usos mercantiles en materia industrial o comercial, por lo que se absten-
dran de realizar actos de competencia desleal que:

I. Creen confusidn, por cualquier medio que sea, respecto del estable-
cimiento, los productos o la actividad industrial o comercial, de otro

comerciante.
I1. Desacrediten el establecimiento, los productos o la actividad industrial o

comercial, de cualquier otro comerciante.
I11. Induzcan al pablico a error sobre la naturaleza, el modo de fabricacion,

las caracteristicas, la aptitud en el empleo o la cantidad de los productos.

Se puede apreciar que en términos generales, el texto es similar al
de la Convencion de Paris, con una diferencia que mas adelante co-
mentaremos. En la iniciativa, se establecen como finalidades:

a) Englobar los supuestos de competencia desleal no previstos
en las leyes especiales vigentes por no pertenecer a su rama.

b) Proporcionar el verdadero fundamento de lo que es la compe-
tencia desleal. :

¢) Sentar las bases de que el tema de la competencia desleal es
del comercio en general y no propio de una sola area.

Se busca con esta reforma, una disposicion general §obre compe-
tencia desleal, ya que en opinion del autor de la inicia,twa, esta con-
ducta se encontraba tnicamente sancionada por el al'tl(.:l,’llq 1910 del
Céodigo Civil Federal cuyo texto dice: “El que obrar'xdo ilicitamente 0
contra las buenas costumbres cause dafio a otro, esta qbllgado arepa-
rarlo, a menos que demuestre que el daio se prod’ujg como conse-
cuencia de culpa o negligencia inexcusable de la victima .
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En el dictamen de la comision de economia, se prefirié agregar un
articulo 6 bis y se menciona que para “efectos de sistematizacion de
la ley e incluso didacticos, se considera oportuno que un articulo que
fue derogado en algiin momento, no vuelva a tener vigencia con un
contenido distinto al que tuvo”.

Independientemente de que eso sea cierto o no, descubrimos en
nuestro legislador la nula consistencia, ya que basta con abrir cual-
quier legislacion para ver que éste cambia de criterios muy seguido.

Otro cambio a la iniciativa fue la cuestion de los “usos mercantiles
en materia industrial o comercial” que ésta sefialaba.

La comision considerod que los usos pueden estar acordes con lo
que Qisponer} las leyes; también pueden no estar en concordancia
con €stas y sin embargo no oponerse a las mismas; o bien, estar en
contra de lo dispuesto por la ley, por lo que en este ultimo caso, no
podréan ser validamente invocados, tal y como lo dispone el articu-
lo 10 del Caédigo Civil Federal.

Resulta curioso el criterio de la comisién haya sido que “usos
mercantiles” es un término que puede ir contra las leyes, puesto que
en forma unanime la doctrina considera que los usos deben tener el
caracter de licitos y precisamente como menciona el propio articu-
lo 10 del Codigo Civil Federal: “contra la observancia de la ley no
puede alega;se desuso, costumbre o practica en contrario”.

La comision consideré prudente que fuera cambiado por “usos
hon’estos”, el cual es el concepto manejado por la Convencion de
Paris, aunque esto no fue la razén que motivé a la comision para
lpclmrlo, sino el deseo del legislador de evitar que conductas ilicitas
mgran consideradas como usos mercantiles; pero siendo en mi opi-
nion, la “honestidad” un concepto totalmente subjetivo, no creo que
se haya evitado de todo la “interpretacion libre por parte del gober-
nado” que buscé el cambio en la comision.

Las tres fracciones que establecia la iniciativa no sufrieron cam-
bios en la comisién y podemos comentar algunas cosas de ellas.

I. C('ee.n confusion, por cualquier medio que sea, respecto del es-
tablecimiento, los productos o la actividad industrial o comercial,
de otro comerciante.

A diferencia de la Convencidon de Paris, la conducta no necesaria-
mente se refiere a un competidor, sino que puede ser a cualquier
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comerciante, por lo cual, al igual que en la legislacion espaola, el
sujeto activo y el sujeto pasivo no necesariamente deben tener una
relacion de competencia, bastando entre nosotros unicamente con
que ambos sean comerciantes en los términos de los articulos 3 y 4
del Codigo de Comercio.

De esta fraccion, que salvo lo sefialado con anterioridad, es igual a
la de la Convencioén de Paris, surge una interrogante: ;qué entende-
mos por confusién? Lamentablemente el legislador no tradujo este
término a uno que tenga sustento en nuestra legislacion, ya que en mi
opinion, la confusion va a ser trascendente cuando se convierta en un
error determinante de la voluntad.

Pensemos qué es lo que ocurre en un €rior indiferente; por ejem-
plo, que un comerciante cree confusion respecto a la nacionalidad
del duefio de determinado establecimiento mercantil; s mi falsa
creencia no influye en la decision del consumidor de adquirir los
productos, definitivamente no podriamos hablar de un caso de com-

petencia desleal.

11. Desacrediten el establecimiento, los productos o la actividad
industrial o comercial, de cualquier otro comerciante.

En esta fraccion cabe el mismo comentario que hicimos a la ante-
rior, respecto a que no necesariamente la conducta se da frente a un

competidor, sin embargo, al decir “otro comerciante”, se debe enten-

der que tanto sujeto activo como sujeto pasivo, tienen ese caracter.

uraleza, el modo de

M1 Induzcan al publico a error sobre la nat .
I empleo o la canti-

fabricacion, las caracteristicas, la aptitud en e
dad de los productos.

o del otro comerciante; por consiguiente,
bre el comerciante que estd realizando
la conducta sancionada. Volvemos sobre la amblgﬁedaq del leg.nslaj
dor, porque no se determina qué tipo de error €s el sanc1|onadl())l.i Cbl(ggg
pasa con el dolo bueno? Al fin'y al cabo, basta con ver la pu 4o
de cualquier producto 0 Servicio para darnos cuenta qéle ilemp y
un grado de falsedad en las ageyeracnones de los prgd uc os.m iy
Se agrega una cuarta fraccion de lo que se considera co reF:»iwav
cia desleal, para prever conductas que “se encuentren previstes

Aqui, yano se esta habland
el error puede ser también sO
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en otras leyes” buscando hacer un concepto mas general de com-
petencia desleal que pueda abarcar conductas previstas en todo el
ordenamiento legal.

Del analisis de todas estas fracciones en su conjunto, surge otra
duda, ;la conducta sancionada es de resultado o basta la intencion?
Porque como hemos visto, la legislacion argentina si es clara al san-
cionar la sola intencion. Sobre este tema ahondaremos mas adelante.

Finalmente la comision agrego un altimo parrafo que sefiala: “‘Las
acciones civiles producto de actos de competencia desleal, solo po-
dran iniciarse cuando se haya obtenido un pronunciamiento firme
en la via administrativa, si ésta es aplicable”.

La razon que tuvo la comision para agregar ese parrafo es que
existen otros organismos de indole administrativa que tienen carac-
ter de peritos para determinar la existencia o inexistencia de compe-
tencia desleal, como lo son el Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial, la Comision Federal de Competencia Econdmica, la Co-
mision Nacional para Defensa de Usuarios de Servicios Financieros,
la Comision Federal de Telecomunicaciones, la Comision Reguladora
de Energia entre otras, con facultades para emitir una resolucion fir-
me al respecto, con la que el competidor afectado podra fundamen-
tar procesalmente sus acciones en contra de los competidores
desleales, para el pago de dafios y perjuicios ante instancias judicia-
les. De este parrafo hay que mencionar algunas cosas.

Primero se habla de “acciones civiles”, lo cual resulta curioso hoy
en dia que muchos defienden la total separacion del derecho civil del
mercantil; ya que este articulo nos demuestra que una relacion mer-
cantil, entre comerciantes y regulada por el Cédigo de Comercio pro-
voca acciones civiles y no por eso se sale del campo mercantil; sino
que en la mayoria de los casos, la distincién entre derecho civil y
mercantil es arbitraria.

Por lo que respecta al 6rgano jurisdiccional competente en esta
materia, recordemos que la competencia judicial para conocer y re-
solver los litigios mercantiles fue atribuida a los tribunales de las
entidades federativas en forma concurrente con los tribunales fede-
rales en los términos del articulo 104 fraccién 1 A de nuestra Cons-
titucion.

Este parrafo habla de la necesidad de un pronunciamiento firme
en la via administrativa, pero ;,qué significa esto? No conozco dispo-
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sicion legal alguna que defina lo que es un pronunciami'ento ﬁrme,
;sera el que no admite recursos? y en caso de que sea asi ;qué clase
de recursos, administrativos o judiciales? o ;se referira por pronun-
ciamiento firme simplemente aquél que cumple con los requisitos
del articulo 3 de la Ley Federal de Procedimiento Admi.nl'stratQVO?
Es precisamente esta ley la que sefiala que los actos administrativos
pueden ser entre otros, reglamentos, decretos,_acuerglos, normas qﬁ-
ciales, circulares y formatos, asi como los lineamientos, crlte’nos,
metodologias, instructivos, directivas, reglas y manuales; ;a cual de
ellos se referira el articulo? , .
En mi opinio6n, si bien comparto la razon del leglslador.pgra espe-
rar una resolucién administrativa, considero que hay ambigiiedad en
cion. '
s Ig;ig?lslla vez que hemos hablado del nuevo articulo y la ra7ion' que
se tuvo para establecerlo, debemos_anahzar~ sien yerdad se 0 ’umo:r(;
algo, ya que el Cédigo de Comercio no sefiala ninguna sa(;mn(lqn pOSi-
quien realice las conductas a que se re_ﬁgfe la mencionada bllsigar -
cién, y asi, al igual que aquella disposicion que obliga a pub e
inscribir los estados financieros de las soqedadgs, en primera in -
cia estamos ante una ley que en la clasificacion de Korkounov s
como imperfectae. . )
corllJOrcl:(f de los axii’)mfas que Garcia ‘Mz,iy.nez” sefiala t;s_ l:1.1(1;: ”lz squcr:?
e ety o copies
lo que no es licito en sentido J ) il loginhe
pese a la intencion del leglsladqr’ tenemos qd S Taiesir ch o
.60 civil para encontrar la sancion a las conductas p

;(t)ircl:lfllo 6 rl)ais del Codigo de Comercio y asl !a_hallan::so a::loz:lrtrrlsz:;(;
del articulo 1910 que dice: “El que obrando'lhct::ltgm;g ey
buenas costumbres cause dafio a otro, esta 0 lggconsecuencia y
menos que demuestre que el dafio se produjo com

licencia inexcusable de la’ victima”.. bt 4
CUl]gleagzﬁsligSeen conjunto de los articulos 6 bis del Codigo de Co

mercio y 1910 del Codigo Civil Federal, se despren:e ;nl:liln (t):!:zilg:
que esta conducta ilicita es de resultado, porque no as

jvi ] t. V, vol. II, 8a. ed.,
3 Citado por ROJINA VILLEGAS, Rafael, Derecho civil mexicano,

Porria, México, pp. 207 y 208.
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de dafar al competidor sino que se requiere obtener un resultado
perjudicial para el competidor para que con base en el articulo 1910
se pueda pedir la reparacion del dafio, la cual en términos del articu-
lo 1915 del propio ordenamiento civil, consistiria a eleccion del ofen-
dido en el reestablecimiento de la situacion anterior, cuando ello sea
posible, o en el pago de dafios y perjuicios.

Es decir, estamos ante lo que se conoce como responsabilidad ci-
vil, cuyos elementos son: a) la comisién de un dafio, b) la culpa, y c)
la relacion de causa a efecto entre el hecho y el dafio.

St no existiere un dafo en el sentido amplio de la palabra, es decir,
comprendiendo también el perjuicio, o sea, la privacion de una ga-
nancia licita, es evidente que para el derecho civil no puede existir
responsabilidad aun cuando hubiere dolo en el agente y existiere la
relacion de causa a efecto de que se ha hecho mencion que en este
caso propiamente no podria referirse al hecho y al dafio, toda vez que
éste por hipétesis no se causaria, sino que tal relacion sélo podria
mediar entre el hecho y la culpa.**

Para el derecho civil, y éste es el caso, nace solo una obligaciéon
como consecuencia de un hecho ilicito cuando ese hecho causa un
dano, pues el objeto que se persigue al establecer el deber juridico, se
concreta simplemente a la reparacion de ese dafio, de tal manera que
si existiere un hecho, aun cuando fuere ilicito, pero no llegare a cau-
sar un menoscabo patrimonial, o a privar de una ganancia licita, nada
habra que reparar desde el punto de vista del derecho civil, sin per-
Juicio de las sanciones penales que en su caso pudiere haber.’

Por lo que se ha expuesto y como una conclusién final, considero
que la incorporacion del articulo 6 bis al Cédigo de Comercio no era
necesario, ni su integracion al ordenamiento legal cumplié con algu-
na de las finalidades que tenia el legislador.

A la anterior opinion se llega en primera instancia, porque por lo
que respecta a la hipdtesis normativa genérica, ésta ya estaba previs-
ta en el Convenio de Paris que es un ordenamiento con plena vigen-
cia en nuestro sistema juridico y que aunque no habia sido incorporado
de manera formal al derecho positivo mexicano, tiene plena vigen-

3 Ibidem, p. 119.
5 Idem.
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cia, en los términos del articulo 131 constitucional y la resqluci()n de
la Suprema Corte de Justicia a que hemos hegho referencia y final-
mente, por lo que respecta a la sancién prevista en el mencionado
articulo, el legislador no nos dio una sancion partlcular sobre esta
conducta que cumpliera con la eficacia y celeridad que el derecho
mercantil requiere y por consiguiente, tenemos que seguir acudiendo
al viejo articulo 1910 del Cédigo Civil Federal para encontrarla.



